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Cena za (dez)informacie
Vynosy z reklam webov s problematickym obsahom

Dominik Stepanovié

Webové stranky s problematickym obsahom (WSsPO) z dlhodobého hladiska predstavuju
bezpecnostné riziko pre krajinu. VdcSina z tychto strdnok profituje okrem iného aj
zrekldm, ktoré na nich uverejriuju sukromné spolocnosti. Preto vroku 2016 vznikla
iniciativa s ndzvom konspirdtori.sk s cielom obmedzit prijmy z rekldm tychto webov. Bol
vytvoreny zoznam strdnok s problematickym obsahom a ndsledne boli stkromné
spoloc¢nosti vyzvané, aby tieto strdnky nevyuZivali v ramci svojich marketingovych
a reklamnych aktivit. Aj napriek tejto snahe inzercia na podobnych portdloch pretrvdva.

Zhrnutie

Slovaci st spomedzi obéanov krajin V4 najviac nachylni verit dezinformaciam. Online
priestor umoziuje vdaka socidlnym sietam awebom s problematickym obsahom
pomerne rychle a efektivne Sirenie réznych nepravdivych a zavddzajucich informacii.

Obmedzenie finanénych zdrojov webov s problematickym obsahom méze prispiet
k obmedzeniu ich neZiaducich aktivit. Umyselné $irenie dezinformaécii je hybridnou
hrozbou. Tieto aktivity podkopavaju stabilitu statu a ohrozuju bezpeénost krajiny.

V pripade dobrej optimalizacie zobrazenia rekldam WSsPO moZie webova stranka
z umiestnenia reklam vyrazne profitovat. (Tabulka ¢. 3, ¢. 4) Na to, aby stranka dosiahla
profit z vynosov, musi byt schopna na svoj web prildkat dostato¢ny pocet navstevnikov
a umiestnit reklamy tak, aby sa zobrazili v ¢o najvacsej kvantite.

Apelovanim na sukromné spolocnosti, aby nezverejiovali svoje internetové reklamy na
portéloch s problematickym obsahom, méZe dodjst k zniZeniu prijmov tychto webov.
Vplyvom projektu konspiratori.sk prestalo mnoho reklamnych agentdr zverejiiovat na
WSsPO. Na zaklade konzultacii s expertmi sa dé predpokladat, Ze vzhlfadom na to ich
prijem z rekldam mohol poklesnut az o 50 %.

Statne Struktary by mali spolupracovat so sukromnymi spolo¢nostami vo vytvarani
zdravého informaéného prostredia. Vzajomna koordinacia aktivit by mohla byt pre
spoloc¢nosti atraktivna z dovodu zvySovania ich prestize a dobrého mena.

Sirenie dezinformaécii a ich vplyv na Slovensku

WSsPO ¢asto predstavuju Gto€isko pre extrémistické nazory, $iria nenavist k etnickym
a spolocenskym skupinam, vplyvaju na verejni mienku. Na tychto samozvanych
»alternativnych médiach” sa rozsiruju neoverené a vedecky nepodlozené nazory, ktoré su
prezentované ako fakty. MozZu tak predstavovat nebezpecenstvo pre bezpecénost $tatu,
demokratické zriadenie, ale aj zdravie fudi. V sucasnosti neexistuje pravny ramec, ktory
by dezinformdcie a falosné spravy obmedzoval. Ich Umyselné Sirenie je pre Siritela bez

Material prezentuje nazory autora a Analytického Gtvaru MO SR, ktoré nemusia nevyhnutne odzrkadlovat
oficidlne nazory a politiky Ministerstva obrany SR. Ciefom komentarov AU je podnecovat a zlep$ovat odbornu
a verejnu diskusiu na aktudlne témy v oblasti obrannej a bezpecnostnej politiky Statu. Praca nepresla
jazykovou Upravou. Za konzultacie dakujem Janovi Urbancikovi a Petrovi Jancarikovi.
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postihu. (TASR, 2021) To, Ze dezinformdcie a falosSné spravy su obyvatelmi vnimané ako
problém, potvrdzuje aj prieskum Eurobarometra, kde 83 % respondentov oznacilo falosné
spravy za nebezpecenstvo pre demokraciu. (European Commission, 2018)

Programové vyhlasenie vlady deklarovalo snahu o znizovanie vplyvu dezinformdcii.
,Vldda sa zaviazala podporit iniciativy bojujuce proti hoaxom, faloSnym spravam a inym
dezinformdciam, pricom ich povaZuju za hrozbu rozvoja vedomostnej spolocnosti”
(Programové vyhlasenie vlady, 2020). Napriek tomu, Ze vladne institlcie si zacinaju
uvedomovat dopad dezinformdacii na spoloenski debatu a stabilitu demokratickych
inStitucii, podnikaju zatial minimalne kroky.

Facebook je silnou zakladrou pre Sirenie dezinformacii. Vacsina uZivatelov sa na WSsPO

dostala z Facebooku (Tabulka ¢. 1). Socidlne siete aich zatial laxné pravidla pre boj
s dezinformaciami maju vyrazny podiel na budovani dezinformacnych ekosystémov.

Tabulka €. 1: Zdroj prekliknutia na stranku zo socialnych sieti - traffic

Pocet Referrals (zdroj, z ktorého sa dostali na stranku)
Ndzov stranky sledovatelov na FB
FB k 28. 4. 2021 Facebook Youtube Twitter Vkontakte Linkedin Messenger Disqus Reddit
badatel.net 308 886% 19% 2,7% 6,0% 0,6 % - - -
Eurorespekt 7 186 723% 23,7% - 0,8 % - 22% 19% -
Hlavné spravy 61019 782% 85% - 2,5% = = 52% 3,4%
Hlavny dennik 29783 97,4% 0,6% - 1,0 % - 05% 02% -
InfoVojna 40 637 875% 85% = 3,2% - 04% 04% -
Magazin 1 1152 97,1% 2,5% - 0,4 % - - - -
protiprudu.org - - - - - - - - -
Slobodny vysielac¢ 82927 95,8 % - - - - 4,2 % - -
Zem a Vek zrudena 825% 48% 12% 11,5% - - - -
Zdroj: vlastné spracovanie podla Similarweb.com a Facebook.com
Facebook nadalej Pocet interakcii WSsPO je na Facebooku v porovnani so standardnymi médiami vyssi.

pdsobi ako hlavna Facebookové stranky WSsPO mali celkovy dosah 407 911 uZivatelov (cca 25 % podiel)
platforma pre v porovnani s FB strankami mainstreamovych médii (1 238 238 — 75 % podiel). WSsPO
efektl\(ne sirenie viak dosahuju o 73 % viac interakcii. V obdobi od oktébra 2019 do marca 2020 dosahovali
dezinformacii. interakcie FB stranok Standardnych médii hodnotu 312 351, pricom WSsPO 539 323.
Umyselne skreslené a tendenéné informdcie zverejfiované na tychto strankach mohli mat

dopad na volebné preferencie volicov v danom obdobi. (Globsec, 2020a)

Podla prieskumov su Slovaci obzvlast nachylni verit kon$piraciam a dezinformaciam. Tie
suvisia napriklad s hoaxom o okupacii Slovenska vojskami krajin NATO, narativom o tom,
Ze politicky vyvoj na Slovensku je kontrolovany a plateny tajnymi zahrani¢nymi agentmi,
spolkami, ¢i dokonca Zidovskymi mocenskymi skupinami a pod. (Globsec, 2020b)

Graf €. 1: Viera v konspiracie v krajinach, kde sa vykonaval prieskum
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Zdroj: Voices of Central and Eastern Europe, Globsec, 2020b
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Dezinformacie, obrana, bezpeénost

Umyselné Sirenie dezinformacii je hybridnou hrozbou. Dezinformacie maju za ciel vo
velkej miery ovplyvriovat vnatropolitickd stabilitu krajiny (Bezpecnostna stratégia, 2021)
a polarizuju spoloénost, ¢o by v pripade krizovej situacie mohlo mat negativny vplyv na
obranyschopnost krajiny. Vo vacsine pripadov Utocia na demokratické principy, procesy
a Struktury, ¢im by mohli nepriamo ovplyvriovat aj vnimanie ozbrojenych sil a ich ¢innost.

WSsPO maju Bezpeénostné a obranné Struktiry statu by mali monitorovat Sirenie problematickych
potencial narusat narativov a podnikat konkrétne kroky najmai v pripade, ak sa preukaZe ich suvis s inymi
demokraticke formami hybridnych hrozieb. V Programovom vyhldseni vlady sa uvédza, Ze v ,,...rozvoji
principy a spoésobilosti rezortu ministerstva obrany bude zohladriované meniace sa bezpecnostné
obranyschopnost

prostredie v kontexte kybernetickych a hybridnych hrozieb, dezinformdcii, klimatickej

“

krajiny. . .y o o :
sny zmeny a vyziev vyplyvajucich z technologického rozvoja vrdtane umelej inteligencie.

Rezort definuje spoluldast na vytvarani sposobilosti v danej oblasti. (PVV, 2020)

Velka East dezinformaéného spektra sa profiluje protizapadne, priéom vystupuje aj proti
nadmu ¢lenstvu v NATO a EU. Verejna mienka priamo pdsobi na profilaciu politickych
stran, ktoré nasledne protizapadné smerovanie aplikuju do svojej kampane. Do exekutivy
sa tak dostdvaju politické subjekty, ktoré sa vyhranuju proti slovenskému prozapadnému
smerovaniu a bezpec€nostnej a obrannej politike. To sa mbze prejavit v problémoch so
schvalovanim obranného rozpoc¢tu (¢o modze mat vplyv na znizend schopnost
modernizacie OS SR), s vysielanim profesionalnych vojakov na zahrani¢né misie a pod.

Dezinformacie maju za nasledok tiez fragmentaciu spolocenského konsenzu. Napriklad
v sUvislosti s pandémiou COVID-19 dochadza k znevaZovaniu vedeckych poznatkov. Podla
prieskumu agentury Focus zo septembra 2020 aZz 35 % obcanov (Haras, 2020) odmieta
nosit riska a spochybriuje zavery expertov. Antivakcinacné narativy maju vplyv aj na ludi,
ktori predtym nespochybriovali efektivitu vakcin a celkovo ohrozuju preockovanie
populdcie. Prieskum Eurobarometra zroku 2019 ukazoval, e 84 % obéanov SR (EU
priemer 85 %) je presvedcenych, Ze ockovanie je Uspesny spbdsob prevencie infekénych
chor6b a ochrany seba aj inych. (European Commission, 2019) Pocas pandémie bola vSak
ochota nechat sa zaockovat proti virusu COVID-19 vyrazne nizsia. Prieskum Globsec-u
z oktébra 2020 ukazoval, Ze len 36 % opytanych bolo ochotnych dat sa zaockovat proti
ochoreniu COVID-19 (v marci 2021 ti uz bolo 70 % opytanych). (Globsec, 2021)

Nedostatoéna odolnost voéi dezinformaciam je dlhodobym problémom Slovenska.
Mimovladne organizécie so Specializaciou na tuto oblast odporucajd statnym institdciam
vyuzivat strategicki komunikaciu ako prostriedok, ktorym sa da zaplnit informacéné
prostredie doveryhodnymi narativmi tak, aby mali dezinformacie minimdalny priestor na
Sirenie. V sucasnosti sa na medzirezortnej Urovni vytvaraju koncepcie a postupy na
zniZzovanie vplyvu dezinformacii, ako Koordinovany mechanizmus odolnosti SR voci
informacnym operdciadm alebo Akcny pldan boja proti hybridnym hrozbdm. Spolu s nimi sa
na urovni EU vytvdraju mechanizmy na reguldciu socidlnych sieti, ktoré su primarnym
priestorom, kde sa dezinformacie Siria.

Ministerstvo obrany za&alo aktivnej$ie pristupovat ku strategickej komunikacii a téme
hybridnych hrozieb, ktorej suéastou su aj dezinformacie. Dobrym prikladom je
vyvratenie hoaxu o presunoch vojenskej techniky, ktory MO SR uverejnilo na svojej FB
stranke. Stal sa najpopularnejSim prispevkom FB MO SR za viac ako pol roka. Dosah
jednotlivych prispevkov na uZivatelov ainterakcia s nimi je ale stdle niekolkonasobne
mensia neZ dosah a interakcia s prispevkami WSsPO.
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Tabulka €. 2: Najpopularnejsie prispevky v analyzovanom obdobi

Nézov strdnky Pocet Téma najpopuldrnejsieho prispevku v obdobi Pocet % z poctu
sledovatelov 7.3. - 8.4.2020 interakcii sledovatelov
MOSR 23 666 Vyvratenie HOAXU o presune vojenskej techniky na Ukrajinu 2416 10,21 %
HOAXY a PODVODY 61784 Nahravka odradzajica od konzumacie Ibuprofen 4 867 7,88 %
Hlavné spravy 49 556 Do Talianska priletelo 9 Specialnych lietadiel - od Putina 8555 17,26 %
Zem a Vek 34 845 V tieni COVID-19 do EU smeruje americkd armada 4018 11,53 %
Slobodny vysielac 84137 COVID-19 si nevsima ostatnych 59 pohlavi 2267 2,70 %

Zdroj: vlastné spracovanie podla AU MO SR, 2020

Rezorty by mali analyzovat data o tom, ktoré témy su pre verejnost atraktivne a tomu
prispésobovat svoju strategicki komunikaciu v oblasti hybridnych hrozieb. Kampane na
socialnych sietach by mali byt pravidelne upravované, aby vplyvali na ¢o najviac ludi. Na
zefektivnenie kampani by mali byt zdielané informacie medzi jednotlivymi rezortmi a ak
to bude moZné, aj so sikromnym sektorom, ktory ma v tejto oblasti bohatsie skisenosti.

Zdravé informacné prostredie

Primarnu zodpovednost za vytvaranie zdravého informaéného prostredia by mali mat
statne a medzinarodné institucie. Tie by navrhovali Upravy areguldcie na obmedzenie
vplyvu problematickych webov ¢i uz na socialnych sietach, kde su efektivne sirené, alebo
v informacnom priestore ako celku.

Stat ma informacny priestor zapliat efektivnou strategickou komunikaciou. V nej by
nemal iba vyvracat dezinformacie, ale primarne vyplniat informacny priestor svojim
obsahom, aby vznikala mensia Sanca vzniku a prenikania dezinformacii.

Viditelnost produktov a reklam sukromnych spoloénosti vytvara potencialny priestor na
sekundarne aktivity, ktoré vypliaji informaéné prostredie. To je tvorené reklamami,
¢lankami, umiestfiovanim produktov a pod. Prdve tam existuje priestor, kde moZu
sukromné spoloc¢nosti dodatocne vplyvat na obyvatelstvo.

Stikromné spoloénosti zacali aktivne poukazovat na problém dezinformacii. To podla
marketingového experta Petra Jancarika nie je primdrne vyvolané snahou o zvySenie zisku
spolo¢nosti. Dovodom je skér aktivne pretlacanie tychto tém ¢i uz lidrami spolocnosti,
alebo samotnymi zamestnancami, ktori preferuju aktivity s pozitivnym spolocenskym
dopadom. Tieto aktivity nasledne buduji dobré meno znacky a jej prestiz.! (Janéarik,
2021) Cim viac sukromnych spoloénosti pdjde tymto smerom, tym vacsi tlak bude vznikat
na ich konkurenciu, aby sa k podobnym aktivitam pridali tiez.

Komunikaéné kampane proti dezinformacidam mézu byt efektivne. V roku 2017 vznikol
medzi 2 slovenskymi youtubermi fiktivny medialny konflikt zaloZzeny na falosnej sprave.
V Siesty den bolo zverejnené spoloc¢né video, kde vysvetlili, Ze zmyslom tejto kampane
bolo poukdzat na problém dezinformdacii afaloSnych sprav. Séria videi, ktord bola
zacielena na mladych fudi vo veku 12 — 18 rokov na 500 000 mladych ludi. (Seesame.com,
2021) Tato kampan vznikla vdaka spolupraci neziskového a sukromného sektora.

1 Podla konzultacii stelekomunikachym operdtorom sa boju proti hoaxom a dezinformacidam venuju
zvlastného presvedcenia asnahy kzlepSovaniu zdravého informacného prostredia. Takéto kampane
nerobia s cielom exaktne vyhodnocovat a analyzovat dopad kampane na novych zakaznikov. Kampane
realizuju aj napriek vyskytujicej sa negativnej percepcii prispevkov na socidlnych sietach, kedy pri
kampaniach eviduju okrem pozitivnych ohlasov aj velké mnozstvo negativnych komentarov.
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Stat by mal spolupracovat so stkromnym sektorom v koordinovanej kampani boja proti
dezinformaciam. Bolo by vhodné vytvorit , branding” s jasnym posolstvom, napr. ,Za
zodpovedné informacéné prostredie”, pripadne ,,Spolu proti dezinformaciam®, ktory by bol
aplikovany v rdmci celonarodnej kampane. Moznu inspiraciu mdze predstavovat napr.
obdianska iniciativa , Klamat sa nema“.

Zisk WSsPO z reklam ako nastroj podpory Sirenia dezinformacii

Znizenie zisku WSsPO zreklam zverejnenych na ich strankach méze skomplikovat

prevadzku tychto webov. To by sa mohlo prejavit nizsim dosahom ich prispevkov.

Box 1 Systém financovania webovych reklam

Webova stranka, ktora na svojom webe umiestni reklamny banner zobrazujuci reklamu sukromnej spolo¢nosti,
ziskava financie za kazdych 1000 zobrazeni reklamy.

Priklad: Citatelovi sa na Uvodnej stranke moze zobrazit niekolko reklamnych odkazov (bannerov) pocas
postupného prezerania obsahu Uvodnej stranky (bez preklikdvania na iné zalozky). Stranka moze obsahovat napr.
6 reklamnych bannerov. V pripade, Ze uzivatel tuto stranku prezrie celd, zobrazi sa mu 6 reklam. Ked'sa tychto
zobrazeni vygeneruje 1000 (¢i uz tym, Ze stranku navstivi velky pocet ludi a vygeneruje zobrazenie reklamy na
banneri, alebo si jeden uZivatel prezera viac stranok - preklikov na danom portali), vznika webu narok na odmenu.
Cim vy$Siu ndvitevnost a viditelnost rekldm stranka ma, tym vy$i je potencialny zarobok. Zo ziskanej potencidlnej
odmeny sa odpocitavaju poplatky spravcovskej spolocnosti algoritmu, ktory reklamy generuje (napr. Google Ads).
Typ reklam, ktory sa zobrazi, je generovany podla algoritmu, ktory vyuziva Udaje o uzivatelskych preferenciach.

Inzerent (sukromna firma) si nakupi objem reklam vo fixnej sume — napr. 20 €. Z tej sa odpocitaju poplatky
poskytovatelovi sluzieb (napr. Google) a zvysok sa rozdeli na urcity pocet zobrazeni rekldm. V pripade, ze
sa stranka WSsPO nachadza na zozname webov vytvorenom iniciativou konSpiratori.sk aje vynatd
z inzerujuce;j siete, financie (predplatené reklamy) inzerentov su prirodzene presmerované na iné portaly
bez toho, aby sa zniZoval pocet inzerentom predplatenych rekldm. Rozdiel je len vtom, Ze reklamy sa
zobrazia na , poctivych weboch.” Vylti¢enie WSsPO z informaénych kampani teda nema negativny dopad na
inzerentov a spolocnosti, ktoré reklamny priestor spravuji. Tento pristup favorizuje webové stranky
s vierohodnym obsahom.

Zdroje prijmov Vynosy zo zobrazenia reklam vSak nemusia predstavovat hlavnu €ast prijmov webov.
WSsPO je Zisky m6zu plyndt z darcovstva, platenych reklam inzerentov (nemusi byt uvedené, ze ide
narocné o platenu reklamu), cielenych politickych rekldm alebo PR ¢lankov, ktorych hodnoty mo6zu
komplexne daleko prevy3ovat zisky zo zobrazeni reklam. Navyse, niektoré weby s problematickym
vyhoS;git;t“? obsahom profituju najma z predaja vlastnych produktov prostrednictvom e-shopov.

(Tabulka €. 8) Dané hodnoty je vsak takmer nemozné odhadnut z dostupnych zdrojov,
kedZe weby umyselne funguju pod zastreSujucimi organizaciami vykonavajucimi aj iné
typy Cinnosti. Tie navySe nie su klasifikované ako podnikatelské subjekty vykonavajlce
¢innost za Ucelom zisku. Prispevky od dobrovolnych sponzorov taktiez nie si dostupné.

Box 2 Kon3piratori.sk

Iniciativa konsSpiratori.sk vznikla v roku 2016 s ciefom upozornit spolocnosti inzerujuce na WSsPO na to, Ze
zverejiiovanie na tychto strankach méze poskodit ich reputéciu a prindsat financie webom, ktorych obsah ma
daleko od etického a vyvazeného spravodajstva. Iniciativa vytvorila kéd, ktory ak bude aplikovany inzerujucimi
spolo¢nostami, znemozni zobrazenie ich reklam na WSsPO.

Iniciativu zacali vyuzivat mnohé velké slovenské marketingové agentury. Vzhladom na priblizné Gdaje, kolko
reklamnych kampani bolo upravenych kédom tejto iniciativy, sa da predpokladat, Ze vdaka projektu
kon3piratori.sk mohlo déjst k poklesu prijmov z rekldam WSsPO az o 50 % (MEDIAHUB, 2017).

Limitacia tymto sposobom nemusi pre stranky byt likvidacnd, no méze vyrazne komplikovat ich fungovanie
a znizit potencial rozsirovania dezinformdcii.
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Box 3 Metodika vypoctu odhadu ziskov webov s problematickym obsahom

Vyber analyzovanych stranok bol spraveny na zéklade zoznamu konspiratori.sk a dostupnych dat na stranke
Similarweb.com. Planovana bola vacsia analyza webov, no tie na stranke Similarwebu neboli dostupné.

Webové stranky, ktoré su zahrnuté do analyzy, vychadzaju zo zoznamu portalu kon$piratori.sk. Styri
stranky, ktorych prijmy boli odhadnuté, sa na zozname nachdadzali. Piatou strankou boli Hlavné spravy.
Tento portdl nefiguruje na uvedenom zozname, kedZe sa sidnou cestou vyhradil voci jeho umiestneniu na
stranke. Ambiciou bolo analyzovat viac stranok, no mnohé z nich neprofituju z umiestriovania reklam na
svojich portaloch. Pocas analyzy sa ukazalo, Ze niektoré weby zacinaju reklamy optimalizovat (tento jav vo
vypoctoch nie je zahrnuty, kedZe iSlo o neocakavanu situaciu, v pripade kontroly dat po uplynuti ¢asovej
doby sa ukazalo, Ze niektoré reklamy dosahuju vyssie hodnoty v koeficiente zobrazenia), zvySovat ich pocet
a umiestiovanie, ¢o im nasledne zvysi zisky. Odhad vynosov tvori priemer mesacnych vynosov za mesiace
februdr — jul 2020. Po vypocte boli ziskané aj odhady experta na internetovy marketing Jana Urbancika,
ktoré by mali byt presnejsie.

Vypocet prijmu stranok vychadza z niekolkych faktorov, pricom sa odvija od viacerych odhadov:

Prijem z reklamy na webstrankach je ovplyvneny navstevnostou webu. Pre potreby prace su vyuzivané
Udaje z portalu Similarweb.com, ktory navstevnost internetovych strdnok odhaduje podfa vlastnej
metodoldgie.

Prijem zdvisi od typu zariadenia, z ktorého bola stranka navstivend. Prijmy zreklam na mobilnych
zariadeniach st 0 50 % - 70 % nizsie ako v pripade, Ze by dané reklamy boli zobrazené cez pocitac. To je
sposobené tym, Ze reklamy nie su zobrazené v takom mnoZstve, ako na pocitacoch.

Prijem zavisi od tarif sprostredkovatelov reklamného obsahu. Tie sa pohybuju priblizne medzi 0,05 € - 0,12
€ (od spolocnosti Etarget) po 0,25 € - 0,35 € (prostrednictvom sluzby ADSense od Google).

Cisty prijem z rekldm pre prevédzkovatela webstranky sa znizuje priblizne o 25 %, ¢o je podiel z trby, ktory
ziskava sprostredkovatel reklamy (napr. Google).

Pre potreby vypoctu bol vytvoreny koeficient zobrazenia reklam. Pri kazdej webovej stranke bol vytvoreny
odhad percenta [udi, ktorym sa reklama zobrazi. Cim niz$ie zobrazenie reklamy, tym nizie bolo priradené
percento. Koeficient sa pre kazdu stranku spocital a spriemeroval medzi jednotlivymi sekciami webovej
stranky. Odhad bol vytvoreny pre pocitace. S rovnakym koeficientom, znizenym o 50 % - 70 %, sa pocitalo
aj v pripade mobilnych zariadeni.

Rozdiel vynosov od sprostredkovatelov ADSense a Etarget je rieSeny pomerne podla poctu reklam
zobrazenych jednotlivymi sluzbami na webovom portali.
Koef, x g X ((N,, X M X C X Koefy,) + (N, X (1 — M) X C))

1000

prijem =

Rovnica sa da upravit na:
Koef, Xxng X N, X C X (M X Koef, — M + 1)

1000

prijem =

Koef: je koeficient zobrazenia reklam

ns je pocet navstivenych stranok pocas jednej ndvstevy

N je celkovy pocet navstev konkrétneho portalu (webu)

M je pomer navstevnikov webu, ktori ho navstivili z mobilného zariadenia

Cje prijem z reklamy za 1000 zobrazeni

Koefm je koeficient, ktory upravuje prijem za zobrazenie reklamy, ak je generovana na mobile

Jednoznacne najvyssie vynosy zinzercie ma podla prepoctov (Box 3) portal Hlavné
spravy, ¢o je spdsobené vysokou navitevnostou tohto webu v spojeni s dobrou

optimalizaciou zobrazenia reklam (Tabulka €. 3). Dalie merané weby maju nizsiu
optimalizaciu reklam, no hlavne vyrazne nizsiu navstevnost. (Tabulka ¢. 5)
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Tabulka €. 3: Odhad priemernych mesaénych vynosov za obdobie 10/2020 - 03/2021, 3 varianty

Vynosy min stred max
Hlavné spravy 10847 € 14794 € 18499 €
Hlavny dennik 1242 € 1767 € 2385€

InfoVojna 1852 € 2416 € 3045 €
Magazin 1 139 € 186 € 266 €
Zem a Vek 105 € 138 € 175 €
Vynosy Cisté (-25 %) min stred max
Hlavné spravy 8135€ 11095 € 13874 €
Hlavny dennik 932 € 1325€ 1789¢€
InfoVojna 1389€ 1812¢€ 2284 €
Magazin 1 104 € 140 € 200 €
Zem a Vek 79€ 104 € 131 €

Zdroj: vlastné spracovanie

Na relativne vysoky zisk zo zobrazovania reklam je potrebné na webovu stranku naldkat
dostatoény pocet uZivatelov a dostatoéne optimalizovat zobrazenie reklam. Potencidlne

dobry zarobok vratane Hlavnych sprav sa
ukazuje pri portdloch Hlavny dennik
a InfoVojna. Ich stranky vsak vykazuju
nedostatoény  optimalizaciu  reklam
(generovanie mnoistva rekldm aich
umiestnenie pri  jednom zobrazeni
webove] stranky) a nizku navstevnost
medzi strankami v rdmci jedného portalu.
Portdly na tom vSak modzZu v sucasnosti
pracovat  av buducnosti dosiahnut
vyrazne vysSie hodnoty. Pocas pisania
tohto komentara dochadzalo
k optimalizacii zobrazovania. Ako vyplyva
zTabulky €. 4, vpripade optimalizacie
mb&zu byt zisky niekolkonasobne vyssie.

Odportcania

Tabulka €. 4: Odhad vynosov pri optimalizacii
zobrazenia na uroven stranok s najvyssou

optimalizaciou rekldm  a navs$tevnostou
medzi strankami
pbévodné  optimalizované
Hlavné spravy 14794 € 16 730 €
Hlavny dennik 1767 € 4237 €
InfoVojna 2416 € 4088 €
Magazin 1 186 € 749 €
Zem a Vek 138 € 606 €

Zdroj: vlastné spracovanie

1. Motivovat inzerujice spoloc¢nosti ktvorbe zodpovednych reklamnych stratégii a zamedzovaniu
zverejfiovania reklam na strankach s problematickym obsahom, ¢im by limitovali ich prijem z tychto

foriem podnikania.

2. Vytvorit medzirezortny koordinatny mechanizmus v ktorom budu stétne zlozky spolupracovat so
sukromnymi firmami a neziskovymi organizaciami na vytvarani zdravého informacného prostredia.

3. Merat a vyhodnocovat efektivitu prispevkov a kampani rezortov v oblasti dezinformdcii a strategickej
komunikacie. Pri medzirezortnych porovnaniach a porovnaniach dat so sukromnymi spolo¢nostami

budu rezorty schopné kampane zefektivnit.
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Jancarik Peter — marketingovy expert, osobny rozhovor

Urbancik Jan — zakladatel kon$piratori.sk, osobny rozhovor
e-mailova komunikacia s telekomunikacnym operatorom

www.finstat.sk
www.hlavnespravy.sk
www.hlavnydennik.sk
www.infovojna.sk
www.magazinl.sk
www.nhetsuccess.sk
www.similarweb.com
www.zemavek.sk
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Tabulka ¢. 5: Vypocet vynosov za sledované obdobie a vypocet koeficientu zobrazenia

Koeficient zobrazenia Pocet . , .
. . Pocet zobrazeni reklam
reklam reklam
0,3 €/0,075 € - ) AD:iné [ o/ svstevz |  Navitevy L Névitewy | Navitivené AdSense Zérobok iné Zérobok | zarobok
Lo AdSense Iné . Navstevy MT ey . spolu ..
stredny variant mMT priemer pocitac stranky MT potitaé MT potitaé spolu iné spolu
AdSense
Hlavné spravy 3,50 2,80 18:4 58 % 4 450 000 2 597 020 1852 980 4,06 4428439 | 7899254 12328 € | 885688 | 1579 851 2466€ | 14794 €
Hlavny dennik 2,70 81% 1666 667 1346 333,6 320333 2,54 1107979 659 054 1767 € 0 0 - € 1767 €
InfoVojna 4,05 54 % 1226 667 663 381,5 563 285 2,4 644 807 | 1642540 2416 € 0 0 - € 2416 €
Magazin 1 1,97 1,00 7:6 56 % 215 000 120099 94 901 1,95 55363 109 369 165 € 7 026 13879 21€ 186 €
Zem a Vek 1,60 57 % 186 667 106 474,9 80192 2,34 47 837 90 072 138 € 0 0 - € 138 €
Zdroj: vlastné spracovanie podla Similarweb, 2021
Tabulka ¢. 6: Vypocet koeficientu zobrazenia
Kkoeficient ADSense - desktopy iné - desktopy Kkoeficient ADSense - desktopy Iné - desktopy Kkoeficient ADSense - desktopy iné- desktopy
zobrazenia uvod  preklik ¢lanok uvod preklik ¢clanok zobrazenia uvod preklik clanok uvod preklik ¢lanok zobrazenia | dvod preklik  &lanok uvod preklik ¢lanok
Hlavné spravy 8 8 2 0 0 4 Hlavny dennik 5 1 1 0 0 0 Magazin 1 2 2 3 0 3 3
100 % 1 1 100 % 1 1 1 100 % 2 2 1 2
95 % 1 1 1 95 % 1 95 % 1
80 % 2 1 1 80 % 1 80 % 1
60 % 1 2 1 1 60 % 1 60 % 1 1
40 % 1 1 40 % 1 1 40 %
30% 2 1 30% 30% 1 1
10% 1 10% 10%
5% 1 5% 1 5%
3,50 5,15 3,8 1,55 2,8 2,8 2,07 2,85 1 2,35 0 1,97 2 2 1,9 2,33 2,6 2,05
Zem a Vek 0 3 1 0 0 0 Infovojna 7 5 7 0 0 0
100 % 1 100 % 1 1 1
95 % 95 % 1
80 % 2 80 % 2 2 2
60 % 1 60 % 1 1 1
40 % 40 % 1 1
30% 30% 1 1
10% 10% 1 1
5% 5%
1,60 2,2 1 4,05 4,65 3,5 4 0

Zdroj: vlastné spracovanie

Ndarodny projekt: Budovanie a posilnenie analytickych kapacit v rezorte obrany a zavedenie klu¢ovych znalostnych systémov rezortu. Tento projekt je
podporeny z Eurdpskeho socidlneho fondu.
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Tabulka €. 7: Navstevnost stranky (10/2020 — 03/2021)

Nazov stranky Pages per visit Oktdber November December Januar Februar Marec Priemer
badatel.net 1,69 380 000 260 000 250 000 270 000 230000 300 000 281667
Eurorespekt 1,89 370000 230 000 350 000 430000 260 000 190 000 305 000
Hlavné spravy 4,06 4 400 000 4 600 000 4350 000 4900 000 4 050 000 4 400 000 4 450 000
Hlavny dennik 2,54 1200000 1 400 000 1 550 000 2 000 000 2 000 000 1850000 1 666 667
InfoVojna 2,40 1300 000 1250 000 960 000 1300 000 1200 000 1350 000 1226 667
Magazin 1 1,95 240 000 230000 200 000 270 000 150 000 200 000 215000
protiprudu.org - - - -
Slobodny vysielac 1,90 250 000 230 000 250 000 300 000 230000 210 000 245 000
Zem a Vek 2,34 210000 190 000 200 000 190 000 170 000 160 000 186 667

Zdroj: vlastné spracovanie podla Similarweb.com, 2021

Tabulka c. 8: Iné typy prijmov analyzovanych webovych stranok

Nazov stranky Biznis model Moinost darovania 2% z dani (data z 2020)  Ziadosti o prispevky na prevadzku webu

badatel.net e-shop - -

Eurorespekt - - -

Hlavné spravy reklamy (+pravdepodobne e-shop) ano — 548,88 € ano

Hlavny dennik reklamy - -

InfoVojna e-shop + reklamy ano—11 763,55€ ano —do vysky 3 400€ + iné
Magazin 1 e-shop + reklamy - ano

protiprudu.org e-shop + reklamy - ano

Slobodny vysielac - ano— 8 156,94 € ano

Zem a Vek e-shop + reklamy + printové média ano—-10695,43 € -

Zdroj: vlastné spracovanie podla tdajov na jednotlivych weboch a Financnej spravy SR

Ndarodny projekt: Budovanie a posilnenie analytickych kapacit v rezorte obrany a zavedenie klu¢ovych znalostnych systémov rezortu. Tento projekt je
podporeny z Eurdpskeho socidlneho fondu.
AU 1
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Tabulka €. 9: Trzby a zisk (strata) organizacii zastresujucich analyzované webové stranky (2019)

Nazov stranky ZastreSujlica organizacia iI€o Trzby Zisk
Badatel.net Iniciativa pre uvedomenie si rizik ockovania 42126835 n/a n/a
Eurorespekt neidentifikovana - n/a n/a
Hlavné spravy HEUREKA EVOLUTION, s.r.o. 36191183 193306€ 8442¢€
Hlavny dennik VERBINA, o.z. 52570622 n/a n/a
InfoVojna INFO VOJNA 42304016 n/a n/a
Magazin 1 neidentifikovana - n/a n/a
protiprudu.org PROP 42252261 n/a n/a
Slobodny vysielac Zdruzenie ludi za lepsiu buducnost 48413828 n/a n/a
Zem a Vek SOFIAN, s.r.o. 44564058 391542€ -1386€

Zdroj: vlastné spracovanie podla FinStat.com, 2021
n/a — udaje nebolo moZné dohladat

Graf €. 2: Pomer uzivatelov pripojenych z PC/mobilu

ZEMAVEK 57,04%
MAGAZIN1 55,86%

INFOVOINA 54,08% mPC
HLAVNYDENNIK  [IFEXFS 80,78% mobil

HLAVNESPRAVY 58,36%
0,00% 100,00%

Zdroj: Similarweb.com, 2021

Ndarodny projekt: Budovanie a posilnenie analytickych kapacit v rezorte obrany a zavedenie klu¢ovych znalostnych systémov rezortu. Tento projekt je

podporeny z Eurdpskeho socidlneho fondu.
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